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 ��������������

Anhand von Situationen aus dem Alltag von Kindern vermittelt das Magazin 

weil. wirtschaftliches Grundwissen. In der dritten Ausgabe liegt der Fokus auf 

den individuellen Stärken und dem Üben und Können. Diese Unterrichtsmate-

rialien greifen ausgewählte Beiträge aus dem Magazin auf und liefern Ideen, die 

� emen zu vertiefen.

�
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	����������������������

Der Beitrag „Traumberuf Content Creator“ (S. 6–11)1 erzählt vier Erfolgsge-

schichten von jungen Menschen, die es gescha� t haben, mit Videos im Internet 

Geld bzw. ihren Lebensunterhalt zu verdienen. Doch welcher Aufwand steckt 

hinter einem Video, welche Technik ist notwendig und worauf muss ein Content 

Creator achten? 

Um schon Schüler und Schülerinnen der dritten und vierten Klassenstufe da-

für zu sensibilisieren, wie aufwändig Filmproduktionen sind, können Sie mit 

dem Basteln eines eigenen Daumenkinos in die Filmwelt einsteigen. Die Kinder 

zeichnen ca. 25–30 kleine, nur in Details veränderte Bilder, um den Eindruck 

von Bewegung zu bekommen. Das Daumenkino eignet sich außerdem hervor-

ragend, Schülern und Schülerinnen bewusst zu machen, dass Schein und Sein 

unterschiedliche Dinge sind: Ein kleiner Trick, das schnelle Blättern nämlich, 

erzeugt den Eindruck von Bewegung. Wer möchte, kann nach dem Basteln des 

Daumenkinos in eine kurze Diskussion gehen, welche anderen Tricks und Ef-

fekte die Schüler und Schülerinnen denn bereits kennen (Atmosphäre erzeugen 

durch [gruselige/lustige/aufregende] Hintergrundmusik, Bilde� ekte etc.).

1 Sofern nicht anders angegeben, beziehen sich die Seitenangaben auf weil., Ausgabe 1, 2024.  
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Arbeitsblatt 2 wirft dann die Frage auf, wie man eine – möglichst gute – Kauf-

entscheidung tri� t. Steigen Sie in die Bearbeitung des Arbeitsblatts ein, indem 

Sie mit der Klasse ein Unterrichtsgespräch führen: Nehmen Sie Bezug auf den 

Textabschnitt „Wie wird man Content Creator?“ (S. 8, ggf. gemeinsam mit der 

Klasse laut lesen) und bearbeiten Sie dann das Arbeitsblatt.

Je nachdem, wie viel Zeit Sie mit dem � ema „Content Creator“ verbringen 

möchten, können Sie hier z. B. in einer Projektwoche weiterarbeiten und mit 

den Schülern und Schülerinnen zum � ema Film medienpädagogisch und me-

dienpraktisch arbeiten. Auf der Internetseite planet-schule.de � nden Sie dazu 

ausreichend Unterrichtsmaterial.

���������

https://www.planet-schule.de/thema/� lmbildung-in-der-grundschule-un-

terricht-100.html

Wer möchte, kann auch der Frage, wie YouTube-Stars ihr Geld verdienen, genau-

er nachgehen – die Schüler und Schülerinnen können die Angaben von Seite 9 

im Magazin mit der Infogra� k der EU-Initiative klicksafe.de vergleichen: „Wie 

verdienen YouTube-Stars Geld?“.

���������

https://www.klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Material/Infografi-

ken/Infogra� k_YouTuber_Geld_21.pdf
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Auch zum Textbeitrag „Trampelpfade im Gehirn“ (S. 28–33) gibt es Möglich-

keiten, das � ema „Wissen“ in Bezug zu wirtschaftlichen Fragen zu setzen. 

Zunächst erarbeiten sich die Schüler und Schülerinnen die unterschiedlichen 

Arten von Wissen: satzförmiges Wissen, praktisches Wissen, Erfahrungswissen. 

Im Anschluss daran geht es darum, ein Verständnis für die lebenspraktische – 

und damit auch wirtschaftliche – Bedeutung von Wissen zu re� ektieren. Weil 

��������������������������������� �������
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https://www.planet-schule.de/thema/filmbildung-in-der-grundschule-unterricht-100.html
https://www.klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Material/Infografiken/Infografik_YouTuber_Geld_21.pdf
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 ��������������aber Geld alleine nicht glücklich macht, hat das folgende Arbeitsblatt einen eher 

philosophischen Ansatz: Die Schüler und Schülerinnen beschäftigen sich mit 

Redewendungen und Zitaten, in denen es um die Bedeutung von Wissen geht. 

Wissen ist ein großes, wichtiges � ema. Die Schüler und Schülerinnen setzen 

sich mit der Bedeutung der Redewendungen auseinander, sammeln weitere und 

können sie a) mit eigenen Skizzen oder Zeichnungen illustrieren oder b) in eine 

Tabelle schreiben und erklären.

Die Zeichnungen und Tabellen können an der Wand im Klassenzimmer auf-

gehängt bzw. ausgestellt und im Rahmen eines Gallerywalks diskutiert werden.

���������������

Die im Arbeitsblatt aufgeführten Redewendungen und Zitate stammen 
von:

• Ich weiß, dass ich nichts weiß. (Sokrates, griechischer Philosoph)

• Wissen ist Macht (Francis Bacon, englischer Philosoph)

• Wer nichts weiß, muss alles glauben. (Marie von Ebner-Eschenbach, 

 österreichische Schriftstellerin)

• Zwar weiß ich viel, doch will ich alles wissen. (Johann Wolfgang von 

 Goethe, deutscher Schriftsteller, aus: Faust. Tragödie, erster Teil)

• Eine Investition in Wissen bringt immer noch die besten Zinsen.

 (Benjamin Franklin, amerikanischer Schriftsteller, Naturwissenschaftler   

 und Staatsmann)

• Erst wissen, dann wägen, dann wagen. (Deutsches Sprichwort)

• Es ist besser, sein Wissen zu verheimlichen, als seine Dummheit zu o� en-

 baren. (Katalanisches Sprichwort)

• Wissen ist ein Schatz, den man nicht verliert. (Deutsches Sprichwort)

• Wissen, das nicht an jedem Tag zunimmt, wird täglich abnehmen. 

(Chinesische Weisheit)

• Was wir wissen, ist ein Tropfen, was wir nicht wissen, ist ein Ozean. 

(Isaac Newton, englischer Physiker und Astronom)
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Erwähnt in der Randspalte werden auch die unterschiedlichen Lerntypen: Schü-

ler und Schülerinnen, die gerne heraus� nden möchten, welcher Lerntyp sie 

selbst sind, können einen Lerntypentest machen – siehe Linktipp.

���������

https://www.philognosie.net/lerntypen/lerntypen-test-welcher-lerntyp-

bin-ich
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Die Geschichte von Felix, der mit einem Brötchenservice Geld verdient (Seiten 

36–41), greift � emen auf, die bereits in den beiden ersten weil.-Magazinen 

zur Sprache kommen: Sein Brötchenservice ist ein Beispiel für ein kleines Busi-

ness, das „Business Model Canvas“ (= Arbeitsblatt 15 a–c) kann mit derselben 

Aufgabenstellung auch für diesen Artikel bearbeitet werden.

2 Die Artikel „Mein erstes Geld“ und „Wie du dein erstes Geld verdienst“ können in der  Weil.-Ausgabe  
 1/2023 auf den Seiten 16–21 nachgelesen werden, der Artikel „Guter Plan“, der das „Business Model
  Canvas“ vorstellt, ist in der Weil.-Ausgabe 2/2023 auf den Seiten 72–75 erschienen.
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S. 72–75 
Business Model Canvas (a) 
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S. 72–75 
Business Model Canvas (b) 
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S. 72–75 
Business Model Canvas (c) 
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Auch für eine Diskussion zum � ema „Taschengeld“ liegen bereits Unterrichts-

materialien vor: Die Arbeitsblätter 4 und 5 aus den Materialien zum ersten 

weil.-Magazin lassen sich hier ebenfalls einsetzen.
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Auf den Seiten 60–63 im Magazin geht es dann um einen Heiratsschwindler und 

damit um das � ema Hochzeit bzw. Hochzeitsfest. Da die ganze � ematik für 

Kinder im Grundschulalter sehr umfassend ist, brechen diese Unterrichtsmate-

rialien das � ema auf die Organisation eines Fests im Allgemeinen und im Be-

sonderen auf den Teilbereich „Budgetplanung“ herunter. Schließlich ist es immer 

wichtig, mit dem Geld, das einem zur Verfügung steht, auskommen zu können.

 �������������������
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Wozu ich (mein Taschen-)Geld brauche (a) 

������ �������������������

�������	�
��� ����������������������������������	�����	������������������������
��

�	������	�
����������������� ��	������	��������� �����������	������
�����	�������� �����	�
�����������������	 ���

����������
����������

��
	�����	���

���������������
������

���������������
	��������
����

����������
	���������������

����
����

�����
	������������
���
	�����������	��

S. 16–21 
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S. 16–21 
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Wozu ich (mein Taschen-)Geld brauche (b) 
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Geld richtig einteilen (a)

������
����	��­������	������	����	�����
�

����������
����������������­��������������

��������������� ��	
����

 �������
�������� 	��� ��	��

�� ����	
���������������������	�
����

��  ����	�� �����

 ����������� 	������
����	� �����������

�� �������������� 	�����

����
�	�������	
����������
���	���������

���­����	�� � ������	����

 �	������������� �������	�� ��	����������

�� �����
���������
����	�
������	������������

�� ­������������ �������	�� � ������

 ������ ������
������ �����������
��� �

�� �������	�������	����	�
���������� �­�����

�� 	�� �������������

 ������	 �������	��������
������������

�� �����������������������	�
��� ������	��

���
�����

����	 �

������	 �

������
�

��������	 

�����	 

�	
��	 �

�����	 

�
����� �
����� �
����� �
����� �
����� 	
���

Regelmäßige 
Einnahme(n)

Unregelmäßige
Einnahme(n)

Regelmäßige
Ausgabe(n)

Überraschende
Ausgabe(n)

Mein Taschengeld-Plan
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Geld richtig einteilen (b)
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Q777777RSüßigkeiten

A999999BKleidung

A999999BSpargeld

A1B
C4DKino

A111B
C444D

Überraschungs-
Ausgaben

A11B
2  3
C44D

Geschenke
für

Freund*innen

und Familie

Q777777RMein Hobby

S. 16–21 
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Einstieg ins Bewegtbild – Daumenkino (a)  
S. 6–11
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• 25–30 Papierstreifen, Breite ca. 10 cm, Höhe ca. 7 cm

• Bleistift

• bunte Stifte

• Fenster, durch das Licht fällt, oder Leuch� isch

• dicke Heftklammern oder Tacker

So geht's:

Ihr braucht:
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Einstieg ins Bewegtbild – Daumenkino (b) 
S. 6–11

��������������������������������������������������������

���������������������������­���������������¡�����­��������­�������������������¢�¢������

��������������

���������­����������������������������������­����������£����­���������¤��������������­���������������� ����������� ���������������������������­����������­������������£����­������������­������­���	��­����������� ����������� ������������������­���­�����������������­���¥������� �����­ ���������¥���������¦����������§�����������������������­������������������������������­���¥�������������£����­�������������­��������������������������������­���¥���������£��������­�������������­���

���������������������������������������������������������������������������



��������������������������������������������������������������������£��������
 ���������  

Checkliste: Eine Kaufentscheidung treff en (a) 
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Checkliste: Eine Kaufentscheidung treff en (b) 
S. 6–11
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Preiskategorie

Zubehör

Beleuchtung

Beleuchtung

Ersatzakku

Außenaufnahmen?
Nahaufnahmen?
Luftaufnahmen?

Größe/
Gewicht?

KameraKamera
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„Wie verdienen YouTube-Stars Geld?"  
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Jetzt für EUCH getestet: Coole neue Sachen!
1.056.398 Aufrufe

Die YouTuber

Den coolen Rucksack hier bestellen: http://www.linkzumrucksack.de/

MITGLIED WERDEN ABONNIEREN

AUTOGRAMM
UNDSELFIE

STUNDE
am 3.8. in Köln

AUTOGRAMM
UNDSELFIE

STUNDE
am 3.8. in Köln

4:35 / 9:56

Wie verdienen YouTube-Stars Geld?
Social Media
Viele YouTube-Stars sind 
auch in anderen sozialen 
Medien aktiv. Diese nutzen 
sie oft auch für Werbung, 
gesponserte Beiträge oder 
Produktplatzierung.

Eigene Produkte
YouTube-Stars haben oft 
eigenes Merchandise (z. B.
Kleidung, P�egeprodukte),
das sie in eigenen Online-
Shops verkaufen und in 
Videos vorstellen.

A�liate Links
In Videos vorgestellte Produkte werden oft in der 
Beschreibung in einem Online-Shop verlinkt. Über 
sogenannte A�liate-Links erhalten die YouTube-Stars 
Geld, wenn etwas im verlinkten Shop gekauft wird.

Mitgliedschaften
Bei manchen Kanälen können Fans 
Mitglied werden. Für einen Betrag (oft 
ca. 5€ im Monat) erhalten Mitglieder 
exklusive Videos oder Rabattcodes für 
Merchandise-Artikel.

Events / Auftritte
Bei Events können Fans für Geld
Autogramme erhalten oder mit 
ihren Idolen Sel�es machen. 
YouTube-Stars werden auch 
dafür bezahlt, auf Events 
aufzutreten.

Produktplatzierung
Unternehmen können YouTube-
Stars Produkte kostenfrei 
zuschicken oder dafür bezahlen, 
dass sie über Produkte sprechen. 
Gibt es für das Präsentieren Geld
oder sind die kostenfreien
Produkte teuer, muss das 
gekennzeichnet werden.

Werbung
Vor und während Videos
können YouTuber Werbeclips 
anzeigen lassen. Wann die 
Werbung abgespielt wird, 
ist an den gelben Strichen 
erkennbar. An Werbe-
einahmen werden die 
YouTube-Stars beteiligt.

Super Chat und Super Sticker
Im Live-Chat können Fans 
ihren Kommentar durch eine 
Geldzahlung besonders 
hervorheben. Je mehr Geld 
gezahlt wird, desto länger und 
prominenter ist der Kommentar 
zu sehen. Auch animierte GIFs 
(sog. Super Sticker) können 
gekauft werden.

Wie verdienen YouTube-Stars Geld?

Videos vorstellen.

S. 6–11
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Wissen und Geld (a)
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Wissen und Geld (b)
S. 28–33
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Wer weiß, wie ...

     

                  

Wer weiß, wie ...

Wer weiß, wie ...

Wer weiß, wie ...
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Wer weiß, wie ...

­���������

Wer weiß, wie man ein Fahrrad repariert, braucht keine teure 

Fahrradwerkstatt. (Praktisches Wissen)

Wer weiß, wie ...

Wer weiß, wie ...

Wer weiß, wie man ein Fahrrad repariert, braucht keine teure 
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S. 28–33

Wissen ist Macht 

Wer nichts weiß, 
muss alles glauben.

Wissen ist ein Schatz, 
den man nicht verliert.

Eine Investition in Wissen 
bringt immer noch die besten Zinsen.

Was wir wissen, ist ein Tropfen, 
was wir nicht wissen, ist ein Ozean. 

Erst wissen, dann wägen, 
dann wagen.

Wissen ist Macht

Wissen, das nicht an 
jedem Tag zunimmt, 

wird täglich abnehmen.

����������­���������­��������� ��������­���­� ��­���������­�

���­���������������¨��������������������­�������¨�

����������������������������������
��������������������������­��

�� ���������­������������������������������������������� ���­���

������������������­�­����������������­�������������­�����­��

 ��­�����������������������������������­����������­�������®������

�����­�������������������

Ich weiß, 
dass ich nichts weiß.

Zwar weiß ich viel, 
doch will ich alles wissen�

Es ist besser, sein Wissen zu verheimlichen, 
als seine Dummheit zu o� enbaren.
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Welcher Lerntyp lernt wie?
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Ein Fest-Budget planen 
S. 6–13

Alternative Lösung

Veranstaltungsort  (Raummiete? 

Anzahl Personen):

Einladungen (Basteln? Fotodruck 

o. Ä.):

Deko-Material:

Essen:

Getränke:

Sonstiges (evt. Leihgebühren für 

Geschirr, Tische usw.):

Summe:

Kosten (Euro) 
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Alternative Lösung
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brand eins Medien AG, Friesenweg 4, 22763 Hamburg 2024;

CARLSEN Verlag GmbH, Völckersstraße 14–20, 22765 Hamburg 2024
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Illustration des Daumenkinos: https://de.m.wikipedia.org/wiki/Datei:

Linnet_kineograph_1886.jpg [16.02.2024]
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Gestaltung der Icons von Deborah Tylack

��
�
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3D-Illustrationen: Adobe Stock
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• Gra� k „Wie verdienen YouTube-Stars Geld?“: 

 Download unter: https://www.klicksafe.de/� leadmin/cms/download/

 Material/Infogra� ken/Infogra� k_YouTuber_Geld_21.pdf [13.02.2023]

• Icons (Herz und Like): Adobe Stock
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Dollarzeichen: Adobe Stock

https://www.klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Material/Infografiken/Infografik_YouTuber_Geld_21.pdf
https://de.m.wikipedia.org/wiki/Datei:Linnet_kineograph_1886.jpg
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Illustration des Sparschweins: Adobe Stock
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Abbildungen der Köpfe und Porträts unter Verwendung folgender Quellen:

• Sokrates: https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Domenico_Anderson_-

 Socrate_-_Museo_Nazionale_di_Napoli.jpg [16.02.2024]

• Francis Bacon: https://commons.wikimedia.org/wiki/Category:Portraits_

 of_Francis_Bacon?uselang=de#/media/File:Francis_Bacon.jpg 

 [16.02.2024]

• Marie von Ebner-Eschenbach: https://commons.wikimedia.org/wiki/ 

 Category:Marie_von_Ebner-Eschenbach?uselang=de#/media/File:

 Ebner-Eschenbach.jpg [16.02.2024]

• Johann Wolfgang von Goethe: https://de.m.wikipedia.org/wiki/Datei:

 Silhouette_of_Johann_Wolfgang_von_Goethe.svg [16.02.2024]

• Benjamin Franklin: https://en.m.wikipedia.org/wiki/File:Franklin_-_

 ita,_1825_-_766672_R_(cropped).jpeg [16.02.2024]

• Isaac Newton: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:DBP_1993_

 1646_Isaac_Newton.jpg [16.02.2024]

https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Domenico_Anderson_-_Socrate_-_Museo_Nazionale_di_Napoli.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/Category:Portraits_of_Francis_Bacon?uselang=de#/media/File:Francis_Bacon.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/Category:Marie_von_Ebner-Eschenbach?uselang=de#/media/File:Ebner-Eschenbach.jpg
https://de.m.wikipedia.org/wiki/Datei:Silhouette_of_Johann_Wolfgang_von_Goethe.svg
https://en.m.wikipedia.org/wiki/File:Franklin_-_ita,_1825_-_766672_R_(cropped).jpeg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:DBP_1993_1646_Isaac_Newton.jpg
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